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Rosari e paramenti: il business del sacro parla cinese

Le tigri asiatiche hanno
artigliato anche il mercato
det gadget religiosi:

rosari, crocifissi

ma anche calici

e tessuli per
i paramenti
sacri
L'INCHIESTA L
di Stefano Filippi

Alla fiera dell’Est

sero parlare, come quello appeso
nella chiesa di Brescello con cui
colloquiava don Camillo. Quello dei
film tratti dai libri di Giovannino Gua-
reschi era stato disegnato da uno sce-

B isognerebbe che i crocifissi potes-

nografo di Verona e scolpito da un arti-
giano della stessa Brescello utilizzan-
do legno di cirmolo, mentre la croce
era stata realizzata con tavole di balsa:
essenze leggere, che consentivano di
spostare agevalmente il manufatto du-
rante le riprese. Tutto ideato e realizza-
to in Italia. Oggi un crocifisso parlante

racconterebbe una storia diversa, e lo
farebbe in una lingua ostica, quasi sicu-
ramente cinese. Perché una parte sem-
pre pin cospicua degli articoli religiosi
proviene da li.

Lo strapotere produttivo e commer-
ciale della Cina ha invaso anche que-
sto mercato, che pure & estraneo alla

cultura e al sentimento religioso di
quello che fu il Celeste impero. Laggii
i cristlani sono pochissimi, chiese e
santuari sono rarita ed é pressoché ine-
sistente la compravendita di rosari,
madonnine, statuette, presepi che (...)

segue alle pagine 22-23
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Rosari, calici e paramenti

la Cina ci mette in croce

La nostra salvezza sono
incenso, ceri e candele
venduti in Spagna,
Francia e Germania

segue da paging 31

[...) accompagna i grandi centri di
richiamo devorionale. Eppure, cre-
sce il lusso di prodoti religlosl che
armivano dall’Estremo Oriente, «Dati
ufficiali non ce ne sono, | numerd
sono Impossibili da stimares, am-
metie Valentina Zatiini, organkzatri-
ce di Devotlo, fiera del settore che sl
svolge a Bologna, Ma ormai gli stessi
commercianti italiani non nascon-
dono che la Cina monopaolizza il
mercato degli oggettl in plastica o
resina: grani e coroncine del rosario,
piccoli crocifissi, statuine del prese-
pio. E assieme alla Cina avanzano

altrl Paesi asiatici che conguistano
spati in settori paralleli: I'India in-
duista lavora | metalli per calicl, cop-
pe. patene mentre || Pakistan, Paese
musulmano, confeziona | tessuti per
parament] ¢ arredi sacrl. Le Tigrl
asiatiche hanno dungue artigliato
anche il mercato del gadget religio-
s, che non & plit un'esclusiva dei
Paesi canolici. Eun serore produtti-
vo sviluppato negli ulimi 15 anni
che scava terreno soito | piedi dei
produtiori tradizionali.

CANI AL POSTO DI ASINI

La qualita & quella che ci si pub
aspettare, ciod bassa, di pari passo
con la loro conoscenza della religio-
ne cristiana: a un importatore italia-
no sona arrivati degli strani presepi
con un cane al posto dell’asinello.
Con i guadrupedi; i cinesi non han-
no fatto troppe distingioni. Gl im-
paortatori hanno molte ragioni per la-
mentarsi, ma un po’ & anche colpa
loro. La Cina non fabbrica nulla in
autonomia: gli imprenditor asiatici
non hanno iniziativa, ma scattano

sull'attenti e si mettono all’'opera
quando arrivano le richieste di im-
portator, grossisti e distributori, An-
che in quesio settore cosi particola-
re, & stato 'Occidente a sondare
I'Oriente estremo. Gli ordinativi par-
tono dai Paesi cattolici percheé sugli
oggeiti pil cconomici, quelli che
non richiedono una particolare spe-
clalizzazione, | prezzi cinesi sono im-
bariibili. I rosari, per esempio: i gra-
ni arfivano dalla Cina, poi la realizza-
zione avviene in Italia secondo o sti-
le di casa nostra. Negli anni, la pro-
duzione & migliorata soprattutto per-
ché i comminenti hanno fatto mag-
giori controlli sulla qualivi di cit che
esce dalle fabbriche cinesi. Ma gli
standard restano sempre al di sotto
i quelli pecidentali.,

La lingua partata dai fabbricanti di
Pechino & una sola, la convenienza,
Con i rosari, anche le statuine in pla-

slica o in resina arrivano in massa
dalla Cina: cffigi di Padre Pio, Madre
Teresadi Calcutta, dei papi (in parti-
colare Giovannd XX, Giovanni Pao-
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lo 11 e Francesco), madonnine e pre-
sepi venduti sulle bancarelle e nei
negozi vicini ai grandi centri di attra-
zione religiosa, a partire dal Vatica-
no ¢ da santuari come Lourdes, Fati-
ma e Medjugorje. L'importante &

che le immagini siano molto note e
se ne possano vendere numerosi
pezzi. Ai labbricanti orientali non si
pub chiedere un campionario trop-
po vasto ma pochi gadget prodotti
in quantith enormi. Se si deve offrire
ai pellegrini una scelta pit ampia,
non conviene pit affidarsi all’Asia.
Accanto alla Cina, altr due Paesi
asiatici si sono affermati nella produ-

zione religiosa cattolica. In India si
lavorano i metalli per calici, cop-
pe, pissidi, patene, ostensori;

poi le finiture avvengono

in Europa perch

I'Oriente & privo

della cultura

religiosa e

della cu- £ |
r a

dei particolari che in questi oggetti &

indispensabile. 1l confinante Pa-

kistan si ¢ invece specializza-

to nei tessuti che poi ven-

k gono proposti alle
azende che ne ri-
cavano para-
menti e ar-
redi sa-

cri. Anche in questo caso, non con-
viene fare svolgere laggiii I'intera la-
vorazione per non comere rischi nel-
le finiture. Un confezionamento ba-
nale, con errori nelle simbologie ri-
camate su stole e addobbi per altari,
li renderebbe invendibili. Fino a
qualche anno fa, I'Agenzia delle en-
trate non aveva nemmeno previsto
un codice che individuasse I"attivita
delle aziende attive in questo setto-
re. Il mercato dei prodotti religiosi
non era granché considerato.
Secondo | dati del Registro im-
prese, in ltalia sono 713 i negozi
specializzati nella vendita di

articoli religiosi. La citth che
ne ospita di pih (99) & Ro-
4, grazie alla preseriza
del Vaticano, seguita da
Napoli (47), la patria
di San Gennaro e dei
presepl  artisticl, e
Foggia (42), nella cui provincia si tro-
vano i luoghi di Padre Pio. In quasi
tutte le prime dieci citth si trovano
chiese, santuari e luoghi di culto che
garantiscono un bel giro d'affad ai
venditori di souvenir religiosi: Saler-
no & sesta con Amalfi, Ancona setti-
ma con Loreto, Perugia ottava con
Assisi, Bergamo decima (prima citth
del Nord) con Caravaggio.

ATTENTI ALLA ROMANIA

11 settore trainante & quello delle
preparazioni odorose per cerimonie
religiose (in sostanza l'incenso) che
fattura 59 milioni di euro. Ceri e can-
dele seguono con 22 milioni mentre
le ostie esportate valgono 2 milioni
di euro, 1 principali Paesi di destina-
zione sono Germania, Francia, Spa-
gna, Regno Unito. Negli ultimi anni
tra gli impornatori spuntano anche
Paesi asiatici dove la religione catto-
lica sta conoscendo una certa espan-
sione, come la Corea e le Filippine.
L'ltalia mantiene la leadership negli
articoli di maggior pregio che richie-
dono lavorazioni artigianali, come
gli oggenti in argento (rosari, decine,
crocifissi, medaglie), in bronzo, in
marmo e soprattutto in legno.

In questo caso la maestria degli
artigiani della Val Gardena resta
inarrivabile. Presepi piccoli e gran-
di, statue, crocifissi, angiolewi realiz-
zati a Ortisei restano | migliori al
mondo e | pii famosi, compresi quel-
li ottenuti in serie in alcune falegna-
merie che si sono attrezzate per una
produzione industriale con grossi
numeri, mentre si afferma anche I'at-
tivita di restauro. Anche in questo
ambito si sta profilando una concor-
renza, che perd viene da un oriente
non cosi estremo, ovvero la Roma-
nia, dove si trova una certa manuali-
th con legnami che si prestano bene

a questo tipo di lavorazioni. Vicever-
sa, la Cina non ha neppure azzarda-
to a buttarsi in ambiti come gli arre-
damenti per le chiese e sopratiutio
le candele. Nel primo caso, i costi
per trasportare ¢ installare banchi e
inginocchiatoi da Oriente sarebbero
proibitivi. La produzione di candele
@ invece diffusa in molti Paesi che
riforniscono i rispettivi mercati inter-
ni. In ltalia operano numerose cere-
rie storiche, attive da generazioni,
che lavorano molto bene e a prezz
concarrenziali. Quasi sempre alla
fabbricazione di lumi votivi e ceri da
altare o da processione si affianca
infarti quella della citronella o delle
candele per la casa e il bagno. Sacro
e profano uniti nel nome del busi-

ness,
Stefano Filippi
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I Paesi asiatici hanno
monopolizzato anche
il mercato del sacro
Bassa qualita

ma prezzi molto
competitivi

L’atea Pechino

e specializzata

in rosari, 'India
induista in metalli
e l'islamico
Pakistan in tessulti
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IL FENOMENO \

La controffensiva @

del made in Italy:
due fiere e aumento

delle esportazioni

Dalle vendite all'estero le aziende del settore 1
hanno incassato mediamente 80 milioni
di euro. A Vicenza primo meeeting del turismio
spirituale e gli stati generali dell'edilizia di culto

fa talmente gola che in Italia si
svolgono due fiere parallele ne-
gli stessi giorni. Segno di un setto-
re in salute, Dal 17 al 19 febbraio
nel quartiere fieristico di Bologna
& aperia Devotio, quest'anno alla
seconda edizione (la prima & stata
nel 2017), menire dal 16 al 18 del-
lo stesso febbraio alla fiera di Vi-
cenza i aperta Koing, che ha una
storia molto pin lunga: diciotesi-
ma edizione e 30 anni di vita visto
che la prima edizione porta la da-
tadel 1989, C'& concorrenza, & evi-
dente, ma le due rassegne mosira-
no che il senore ¢ vitale ed & in
grado di attirare artigiani, produt-
tori e commercianti  anche
dall’estero. Dove pure esistono al-
tre fiere dal forte richiamo, come
Sakralia a Poznan in Polonia e Glo-
ria ad Augusta in Germania.
Assoreli, Massociaione che riu-
nisce 22 produtiori di articoli reli-
giosi nata nel 2017, sdma in 60 mi-
liond di euro il giro d'affari delle
aziende italiane che producono ro-

I | mercato deghi articoli religiosi

sari. Secondo la Camera di com-
mercio di Milano, le esportazioni
dell’intero settore hanno raggiun-
o un valore complessivo di 80 mi-

lioni di ewro nel 2017, In guesto
mercato il camplonario di prodot-
it & sterminato. 51 va dagli arredi
linurgici a quelli per le comunith

religiose, dalle campane alle can-
dele, dagli impianti di climatizza-
zlone ai microfoni e amplificazio-
ni, dalle fonderie artistiche alle ve-

trerie, dal souvenir devozienali
all’editoria religiosa, dalle icone al-
le pulizie. E poi artigiani del le-
gno, mosaldstl, fabbricanti di stru-

menti musicali, restaurator, pro-
duttor di ostie e vino per la mes-
sa, fino a mtto cid che ruota attor-
no all'edilizia sacra,

Devtio alla seconda edizione
ha raddoppiato la superficie espo-
sitiva (B.000 metrd quadrat) con
due padiglioni invece che unao so-

lo e quasi 180 espositori (un 40
per cento in pils fspeto alla pri-
ma edizione del 2017), di cui 20
dall’'estero.  L'appuntamento &

aperto soltanto agli operatori com-
merciali e non al pubblico, a diffe-
renza di Koing, La tre giomi di Vi-
cenza punia molio sugli eventi: ol -
e a visitare | padiglioni con gl
espasitor, si svolgeranno il primo
Meeting del furismo spirituale ¢
gli Stani generall dell’edilizia di cul-
i, olire ad approfondimenti sui
giowvani, sui santuar ¢ su sacresta-
nii & operatori liturgici. Sara allesti-
ta anche una mostra di arte sacra.
E in programma anche una ras-
segna di concerti ed esecuzioni
musicali, una parie imprescindibi-
le della livurgia. Entrambe le fiere
del patrocinio del Pontifi-
cio consiglio per la culra, poi si
diversifica: Devotio ha dalla sua
FUfficio lrgico nazionale della
Conferenza  episcopale  imliana
mentre Koiné si avvale di aliri tre
uffici della Cel: quello per | beni
culturali ecclesiastici, quello per
la pastorale del tempo libero e del
turismao e il Servizio per l'edilizia
di culto,
SFil
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